
 

Salam Kearifan  
Ter ima kas ih  telah membuka preview materi  Short  Course  dar i  Rumah Keari fan (House of  
Wisdom ),  
untuk memperoleh akses  f i le secara lengkap, kami akan mengirim f i lenya melalu i WhatsApp  & 
atau E-mai l  dengan ketentuan sebagai berikut:  

1.  Melakukan pembayaran sejumlah Rp. 10.000, -  
2 .  Ke rekening 6153 01 000056 50 9 (Bank BRI)  a .n Z iadatul Husna  
3.  Gambar bukt i  pembayaran dan informasi  b isa  d ik ir im ke nomor WhatsApp  0858-4872-

5818 dengan menulis  (Nama Lengkap_Alamat E -mai l_Judul  Materi  Short Course ).  

😊  
Ter ima kas ih  

YAKIN MELANGKAH DENGAN CORE VALUES 

Dr. Muqowim, M.Ag. 

Rumah Kearifan (House of Wisdom) 

 
Tujuan hidup berbasis nilai-nilai inti (core values) yang kita buat dengan 

detil mulai dari jangka pendek (short term) sampai jangka panjang (long term) 

menjadikan kita yakin dalam melangkah jika dilakukan dengan penuh 

kesadaran. Keyakinan ini bertolak dari peta jalan yang sesuai dengan keunikan 

dan kebutuhan kita sendiri, sebab tujuan hidup tersebut kita buat dengan 

passion, bukan atas dasar kehendak orang lain, apalagi dipaksa oleh 

lingkungan sekitar. Di antara contoh aktifitas berbasis nilai adalah “Saya hari 

ini akan menerapkan nilai kepedulian dengan membantu sepuluh orang lansia”, 

“Dalam seminggu ke depan saya menerapkan nilai kepedulian terhadap 

lingkungan  dengan  merawat  tanaman  di  sekitar  rumah”,  “Dalam  sebulan  ke 

depan saya peduli terhadap anak-anak kurang mampu dengan membuat 

perpustakaan mini”, “Dalam setahun ke depan saya menghidupkan kepedulian 

dengan   membantu   sekolah   pinggiran   yang   kekurangan   guru”,   “Dalam   lima 

tahun ke depan saya akan membuat yayasan untuk menampung minimal 200 

anak tidak mampu”, dan “Dalam sepuluh tahun ke depan saya akan mendirikan 

sekolah bagi anak-anak tidak mampu di sepuluh propinsi yang menampung 

10.000  orang”.  Kita  dapat  membuat  banyak  aktifitas  lain  terkait  dengan  nilai 

kepedulian mulai dari jangka waktu harian sampai tahunan. 
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